i LOGO JAKO DLUGOFALOWE DZIALANIE PROMOCYJNE GMINY
gﬁk;ﬂﬂ W OPARCIU O STRATEGIE ROZWOJU GMINY BABICE

I. Dlaczego logo?

Celem strategicznym promocji Gminy Babice jest zapewnienie jej rozwoju przy
wykorzystaniu potencjalu miejscowego i szans tkwiacych w otoczeniu oraz tworzenie
wizerunku gminy atrakcyjnej, otwartej, rozwijajacej sig, przyjaznej dla mieszkancow i gosci.
Jednym z elementéw promowania Gminy Babice jest opracowanie logo wraz z rozszerzona
identyfikacja wizualna.

Gmina Babice posiada swoj herb, ktory jest elementem bedacym graficznym znakiem
okreslajacym tozsamos$¢ spoteczno$ci lokalnej. Jako najwazniejszy znak rozpoznawczo-
wlasnosciowy, wykorzystywany m.in. podczas oficjalnych spotkan, czy jako znak oficjalnej
korespondencji, traktowany jest na rowni z flaga panstwowa, co jeszcze bardziej podkresla
jego znaczenie. Tym samym, przeznaczenie herbu rzutuje na fakt, iZ nie powinien
by¢ on nadmiernie = wykorzystywany przy okazji  dzialan = promocyjnych.
Herb to nie to samo co logo, ktére spetnia inna bardzo wazna rolg. Poza tym trudniej jest
go wypromowac za pomoca unikatowosci i oryginalnosci. Najlepszym rozwiazaniem jest
powiazanie nowoczesno$ci logo z motywami starego herbu. Logo jest niezbgdnym
narzedziem nowoczesnego marketingu czyli promocja Gminy Babice.

Promocja nazywamy prowadzenie wszelkich dziatan, zaréwno informacyjnych
jak 1 propagandowych, majacych na celu zwigkszenie stopnia znajomosci naszej gminy przez
blizsze lub dalsze otoczenie. W zwiazku z zatozeniami dzialania promocyjne maja w efekcie
przyczynia¢ si¢ do zwigkszania znajomosci, wiedzy 1 kreowania sposobu postrzegania Gminy
Babice. Nawiazujac do przyjetej Strategii Rozwoju Gminy Babice na lata 2007 — 2020 Gmina
Babice aspiruje do miana gminy weekendowo — turystycznej. Dlatego tak waznym elementem
jest opracowanie logo czyli graficznego znaku spelniajacego role marketingowa
a jednocze$nie informacyjna, poprzez skrotowe, ale tatwo zauwazalne i tatwo zapamigtywane
przedstawienie symbolu naszej gminy. Ciekawie przedstawia charakterystyczne miejsce,
ktore jest rozpoznawalne zardwno przez mieszkancoéw jak i przybytych turystow.

Gorna czes$¢ logo przedstawia zamek, ktérego wieza dodatkowo ma ksztalt litery B,
nawiazujacej do nazwy Gminy Babice. Piaskowy, naturalny kolor nawiazuje do jurajskich
okolic. Niebieski kolor symbolizuje doling Wisty i stawy z kolei zielony symbolizuje lasy

i dziedzictwo przyrodnicze bedace charakterystycznym elementem krajobrazu. Odrgczna



typografia poprzez migkka 1 lekka konstrukcj¢ buduje pozytywny wizerunek gminy
oraz nawiazuje do historii i tradycji.

Niewatpliwie tak przedstawione logo wywoluje odpowiednie skojarzenia, a takze
motywuje do pozadanej reakcji jaka jest budowa pozytywnego wizerunku i odbioru naszej
gminy.

Wysokie ,,wymagania” powoduja potrzebe profesjonalnego podejscia do opracowania
projektu koncepcji logo. Opracowanie logo to proces podczas ktorego nie wystarczy znalez¢
"artystyczna dusze" 1 wlozy¢ w jej w reke pedzel. Opracowaniem koncepcji logo zajmuja
si¢ profesjonalne firmy, ktore czgsto wyceniaja swoja pracg nawet do kilkuset tysigcy ztotych
1 jako wytwor mysli, chroniony jest prawem wtasnosci intelektualne;j.

Oprocz przedstawionego logo zostata opracowana profesjonalna rozszerzona ksigga
identyfikacji wizualnej, ktora jest w uproszczeniu instrukcja obstugi jak prawidtowo uzywac
logo 1 innych aspektow identyfikacji Gminy. Jest to element, ktory w sposob decydujacy
wptywa na koszt catosciowy opracowania logo. Ksigga w szczegdlowy sposdb opisuje
budowe¢ znaku (wymiary, kolorystyke, dopuszczalne i niedopuszczalne zmiany), spojna
kolorystyke rozpisana w zalezno$ci od techniki druku. Nawet najlepsze logo czy znak
firmowy bez instrukcji wlasciwego jego uzywania nie daje pewno$ci na wykorzystanie
jego potencjatu, kazda nowa forma promocji, druk cyfrowy, papier urzedowy, prezentacja
na stronie internetowej, wymagaja kazdorazowego przygotowania logotypu. W ksigdze logo
wszystkie mozliwe wersje logo sa zamieszczone by ujednolici¢ projekty i cala identyfikacje
gminy.

W sktad rozszerzonej ksiggi identyfikacji wizualnej wchodza nastepujace elementy:
konstrukcja znaku, siatka modutowa znaku, pole ochronne i podstawowe, kolorystyka znaku,
warianty tla, wersja minimalna znaku, logotyp Gminy Babice, blgedy stosowania znaku
a ponadto wzory papieru urzegdowego, wzor faksu urzgdowego, wzor koperty DL 1 BS, wzor
wizytowki, stopka mailowa, prezentacja elektroniczna, ulotka DL 1 rdéznego rodzaju
propozycji gadzetdéw promocyjnych.

Logo znajduja si¢ wszedzie wokot nas. Maja je wszyscy, ktorzy chea podkresli¢
swa wyjatkowos$¢ 1 maja pomyst na swoja przyszto$¢. Jest juz bardzo powszechne wsrod
gmin, miast czy nawet na poziomie panstwa. Najlepszym przykladem jest tak szeroko
ostatnio komentowane logo zblizajacych si¢ Mistrzostw Europy organizowanych w Polsce
i na Ukrainie w 2012 roku. Logo promuje mate firmy, wielkie korporacje, uczelnie, strony

internetowe czy nawet poszczegdlne imprezy. Posiada wielorakie zastosowania 1 stalo



si¢ zjawiskiem powszechnym potwierdzajacym tylko stuszno$¢ kierunku jaki obrala nasza

gmina.
I1. Etapy wyboru hasla i logo promujacego Gming¢ Babice.

W lipcu 2007 r. Gmina Babice ogtosita KONKURS NA HASLEO I LOGO PROMUJACE
GMINE BABICE.

Celem konkursu bylo wytypowanie hasta oraz projektu graficznego (logo), ktore stana
si¢ wizytowka Babic i beda wykorzystywane we wszelkich materiatach promocyjnych.

W konkursie na hasto promujace Gming Babice nagroda gtdéwna byt aparat cyfrowy,
natomiast w konkursie na logo promujace Gming nagroda gtowna byt laptop.

Poczatkowo termin nadsylania prac konkursowych wyznaczono na 31 pazdziernika
2007 r. Jednakze w zwiazku z duzym zainteresowaniem konkursem, termin nadsylania prac
przedtuzono do 31 grudnia 2007 r. W sumie nadestano 92 przesytki. W konkursie na hasto
promocyjne dla Gminy Babice nadestano 176 propozycji hasel. Z tego 23 hasla nie spetniaty
wymogow formalnych — brakowato wymaganego zatacznika — karty zgloszenia. 153 hasta
spelniaty wymogi formalne.

W konkursie na logo promujace Gming Babice nadestano 151 propozycji. Z tego 8 nie
spetnialo wymogéw formalnych — brak zatacznika — karty zgloszenia. 143 oferty spetnialy
wymogi formalne.

Podczas trwania konkursu rozestano do 29 agencji reklamowych i firm kreatywnych
zaproszenie do uczestnictwa w konkursie. Zadna z firm nie odpowiedziala pozytywnie
na nasze zaproszenie.

Zarzadzeniem Wojta Gminy Babice w sktad Komisji Konkursowej zostali powotani:

Pani Alicja Molenda — Firma Wydawnicza ,,PRZELOM”, Pani Miroslawa
Piotrowska — Dyrektor Powiatowego Mlodziezowego Domu Kultury w Trzebini, Pani
Krystyna Szymkiewicz — Dyrektor Zespotu Szkot w Jankowicach, Pan Dariusz
Jachymezyk — Dyrektor Regionu Gazeta Krakowska, Pan Marcin Koziolek — Muzeum —
Nadwislanski Park Etnograficzny w Wygietzowie i Zamek Lipowiec. Komisja pracowata
spotecznie.

Nadestane w konkursie prace zostaly poddane wnikliwej analizie.

Na wniosek Komisji na jedno z posiedzen Komisji Konkursowej zostal zaproszony
ekspert — prof. Wojciech Regulski — Kierownik Katedry Grafiki Projektowej ASP im. J.
Matejki w Krakowie.



7 lutego 2007 r. Komisja podjgla decyzje o przyznaniu nagrody gléwnej dla Pani

Anny Zielinskiej z Krakowa za hasto promocyjne: babice yourajskieokolice

habice —_

yourajskieokolice

W konkursie na logo promocyjne nie przyznano nagrody gtowne;j.

W ocenie Komisji wsrdd nadestanych prac nie bylo wyrdzniajacego si¢ pomystu.
Projekt powinien by¢ prosty w odbiorze, ale charakterystyczny.

Powinien takze tworzy¢ calo$¢ z hastem.

Wyrézniono cztery prace:

L. Dla Pana Lukasza Czarnota z Libiaza
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II. Dla Pani Iwony Szczurek z Libiaza




I1I. Dla Pani Aldony Krawczyk — Mil z Chorzowa

= Cmina Babice
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Podjeto réwniez kroki w celu wykonania projektu logo przez studentow Akademii
Sztuk Pigknych w Krakowie. Nie zostat on jednak zrealizowany.

W zwiazku z powyzszym postanowiliSmy si¢ zwroci¢ z tematem wykonania projektu
logo do profesjonalistow. Po raz kolejny rozestalismy do agencji reklamowych i firm
kreatywnych zapytanie o mozliwos$¢ i warunki zaprojektowania logo dla Gminy Babice wraz
z rozszerzona ksigga identyfikacji wizualnej. Najbardziej korzystna i ciekawa propozycje
przedstawila Agencja Kreatywna VISANE z Gdanska.

Wykonano nastgpujace elementy: opracowanie logo oraz przekazanie praw autorskich,
opracowanie podstawowe]j ksiegi identyfikacji: (wielkos¢, okreslenie proporcji znaku,
wielko$¢ minimalna, warianty wystepowania, opis znaku na siatce modutowej m.in.
okreslenie pola podstawowego znaku, pola ochronnego, kolorystyka - kolory podstawowe
znaku — w RGB, PANTONE, CMYK, wersje znaku na roznych ttach np. srebrny, ztoty, biaty,
czarny, przy zastosowaniu tla niejedno barwnego, wersja monochromatyczna znaku,

achromatyczna, inwersyjna, typografia logotypu: kroj liter, wielko$¢, wielko§¢ minimalna.



Efektem prac bylo opracowanie podrgcznika standardow identyfikacji wizualnej
oraz przygotowanie plikow logotypu w wersjach jpg; tiff; eps) oraz rozszerzonej identyfikacji
wizualnej: papier urzedowy, wizytowki, koperty, faks, prezentacje elektroniczne, poczta
elektroniczna, schemat ulotki promocyjnej, propozycje wykorzystania logo na réznych

gadzetach promocyjnych.

Wykonawca zobowiazany byt zastosowaé w projekcie hasto promocyjne: ,,Babice
yourajskie okolice”. Agencja przedstawita kilka projektow koncepcyjnych logo gminy,
ktore byty konsultowane z cztonkami Komisji Konkursowe;.

W efekcie wybrano nastgpujaca propozycjg:
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